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MSC (Marine Stewardship Council) 
 
 

 
 
Customer Licence Code MSCI0255 
 
 

Type 
 
« Label » privé. 
 
Organisation indépendante mondiale à but non lucratif. 
 
MSC OFFICE (INTERNATIONAL) 
Unit 4 Bakery Place 
119 Altenburg Gardens 
LONDRES 
SW11 1JQ 
Royaume-Uni 
www.msc.org 
info@msc.org 
Tél. : 00 44 2073 504 000 
Fax : 00 44 2073 501 231 
 
 

Domaine 
 
Environnement. 

http://www.msc.org/
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Origine 

 
Fondé en 1997 par Unilever et le WWF. 
 
Entièrement indépendant de ces deux organisations depuis 1999. 
 
 

Produits labellisés 
 
Produits de la pêche sauvage (poissons et invertébrés). 
 
Produits labellisés à ce jour : 
- Colin d’Alaska - Golfe d’Alaska ; 
- Colin d’Alaska - mer de Béring /îles Aléoutiennes (zone US) ; 
- Coques de Burry Inlet ; 
- Hareng de la Tamise (UK) ; 
- Hareng et maquereau de Hastings (UK) ; 
- Hoki de Nouvelle-Zélande ; 
- Langouste d'Australie occidentale ; 
- Langouste de Baja California (Mexique) ; 
- Langoustines du Loch Torridon (Ecosse) ; 
- Légine de Géorgie du sud ; 
- Maquereau - Devon/Cornouaille (UK) ; 
- Merlu d’Afrique du sud ; 
- Saumon d’Alaska ; 
- Sole de Hastings (UK). 
 
Les produits issus de l’aquaculture ne sont pas concernés. 
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Critères / cahier des charges 

 
Présentation générale 
 
Le système du MSC repose sur deux référentiels fondamentaux : 
- les « Principes et Critères pour un système de pêche durable » qui définissent les (…) 
 
 

Contrôle des critères 
 

(…) 
 
 

Liste des entreprises labellisées 
 

(…) 
 
 

Utilisation du logo / Etiquetage 
 

(…) 
 
 

Coûts 
 

(…) 
 
 

Distribution grand public 
 

(…) 


